
НАШИ УСЛУГИ

Светлана 
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налогового консалтинга
solovyova_sv@nalogov.net
тел. +7 (963) 728-23-88

Оценка рисков дробления бизнеса

Налоговые льготы для IT-компаний

Консультации по налогообложению 
и бухгалтерскому учету

Экспертиза налоговых обязательств (налоговый аудит) 
-20% по промокоду

Налоговые проверки и споры

Трансфертное ценообразование 
(ТЦО)

Международные группы компаний 
(МГК)



НОВЕЛЛЫ РЕГУЛИРОВАНИЯ 
ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМЫ: 
ОСОБЕННОСТИ УЧЕТА РЕКЛАМНЫХ 
РАСХОДОВ ДЛЯ ЦЕЛЕЙ НАЛОГООБЛОЖЕНИЯ

Санал Найминов
Налоговый консультант



РАСХОДЫ НА ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМУ: 
ПРИНИМАТЬ ИЛИ НЕ ПРИНИМАТЬ?

ненормируемые
 рекламные мероприятия через СМИ, информационно-

телекоммуникационные сети, при кино- и видеообслуживании,
 световую и иную наружную рекламу (изготовление стендов и щитов),
 участие в выставках, ярмарках, экспозициях, на оформление витрин, 

выставок-продаж, комнат образцов и демонстрационных залов,
 изготовление рекламных брошюр и каталогов,
 уценку товаров, потерявших свои первоначальные качества 

при экспонировании;

распространена любым способом, 
в любой форме и любыми средствами

адресована неопределенному кругу лиц

направлена на привлечение внимания 
к объекту, формирование, поддержание 

интереса к нему, его продвижение 
на рынке

Реклама
К числу рекламных расходов организации относятся 
следующие расходы:

нормируемые
 приобретение (изготовление) призов, вручаемых победителям 

розыгрышей, проводимых в рамках рекламных компаний,
 на иные виды рекламы.



РАСХОДЫ НА ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМУ: 
ПРИНИМАТЬ ИЛИ НЕ ПРИНИМАТЬ?
Учет расходов организации на рекламу

Для целей налогообложения учитываются только те рекламные расходы, которые являются:
 обоснованными (экономически оправданными и оценка которых выражена в денежной форме);
 документально подтвержденными;
 произведенными для осуществления деятельности, направленной на получение дохода.

Для учета расходов организации на рекламу в целях налогообложения прибыли налогоплательщик должен 
подтвердить, что при распространении рекламы не возникают условия, предусмотренные п. 44 ст. 270 НК РФ.

Положениями п. 44 ст. 270 НК РФ не регулируется учет расходов на рекламу, распространенную в сети 
«Интернет», которая не регулируется положениями:
 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»;
 Федерального закона от 01.07.2021 № 236-ФЗ «О деятельности иностранных лиц в информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет» на территории Российской Федерации».



РАСХОДЫ НА ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМУ: 
ПРИНИМАТЬ ИЛИ НЕ ПРИНИМАТЬ?

Рекламные расходы, 
не учитываемые 
при определении 
налоговой базы 

по налогу на прибыль

1) сверхнормативные расходы организации в размере, 
превышающем 1% выручки от реализации;

2) расходы на распространение рекламы в информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет», если:
 информация о такой рекламе не была представлена 

в Роскомнадзор в установленном порядке;
 такая реклама была распространена на информационном 

ресурсе, доступ к которому ограничен в соответствии 
с законодательством РФ;

 реклама была размещена на информационном ресурсе 
иностранного лица, осуществляющего деятельность в сети 
«Интернет» на территории РФ, не исполнившего требования, 
запреты и ограничения, предусмотренные Федеральным 
законом от 01.07.2021 № 236-ФЗ.



РЕКЛАМА У БЛОГЕРОВ И У АГЕНТОВ: 
ТРЕБОВАНИЯ И НАЛОГОВЫЕ ПОСЛЕДСТВИЯ

Письмо Роскомнадзора от 20.02.2025 № 03-72707

Любая реклама, распространяемая 
в сети «Интернет», направленная 

на привлечение внимания потребителей, 
находящихся на территории РФ, 

должна маркироваться, а сведения 
о ней должны направляться 

в Роскомнадзор

Реклама, распространенная в сети «Интернет» 
и не направленная на привлечение внимание 

потребителей рекламы, находящихся на территории РФ:
 не подлежит учету, хранению и обработке 

Роскомнадзором;
 не может учитываться при определении налоговой 

базы в соответствии с п. 44 ст. 270 НК РФ.

При определении учета расходов на рекламу по длительным договорам подлежат учету 
расходы на рекламу, понесенные рекламодателем до даты принятия Роскомнадзором мер 
по ограничению доступа к информационному ресурсу иностранного лица, которым не были 
исполнены соответствующие обязанности.



РЕКЛАМА У БЛОГЕРОВ И У АГЕНТОВ: 
ТРЕБОВАНИЯ И НАЛОГОВЫЕ ПОСЛЕДСТВИЯ

Информация об исполнении 
иностранным лицом 

предусмотренных законом 
обязанностей размещается 

на сайте:

Сведения о принятых мерах 
по ограничению доступа 

к информационным ресурсам 
на территории РФ размещены 

на сайте:

https://blocklist.rkn.gov.ru https://236-fz.rkn.gov.ru

Сервисы, предназначенные для контроля за соблюдением отраслевого 
законодательства в целях налогообложения

Сведения о переданной 
в Роскомнадзор информации 

о рекламе (маркировка рекламы) 
содержатся в Едином реестре 

интернет-рекламы: 

https://erir.grfc.ru

У ФНС России имеется доступ к сведениям об учтенной Роскомнадзором информации 
о распространенной в сети «Интернет» рекламе.



РЕКЛАМА У БЛОГЕРОВ И У АГЕНТОВ: 
ТРЕБОВАНИЯ И НАЛОГОВЫЕ ПОСЛЕДСТВИЯ

Оферта от 08.07.2024 
не может быть учтена в целях 
налогообложения, так как она 
выделена красной полосой 
в ЕРИР, что означает неполную 
передачу сведений.

Договор от 17.06.2022 
может быть учтен в целях 
налогообложения, так как 
переданы все необходимые 
сведения о креативах, показах
креативов и актах сдачи-
приемки выполненных работ.



СУДЕБНАЯ ПРАКТИКА 
И ЕЕ ПЕРСПЕКТИВЫ
Судебная практика 

Номер судебного дела № А40-76469/14

Фабула дела
Налоговый орган по результатам выездной налоговой проверки доначислил организации налог 
на прибыль, пени, штраф в связи с тем, что ею неправомерно учтены в составе расходов затраты 
на проведение рекламной кампании, нарушающей отраслевое законодательство РФ.

Позиция суда
Нарушение отраслевого законодательства не может препятствовать признанию спорных затрат 
в составе расходов для целей налогообложения, поскольку налоговое законодательство 
не устанавливает такого основания в качестве отказа в принятии налогоплательщиком расходов, 
связанных с осуществлением предпринимательской деятельности

Статус В пользу налогоплательщика

Постановление 
Пленума ВАС РФ 

от 30.05.2014 № 33

Невыполнение налогоплательщиком при осуществлении хозяйственной деятельности 
тех или иных предписаний, установленных как публично-правовыми, так и гражданско-
правовыми нормами, влечет неблагоприятные для него налоговые последствия лишь 
в том случае, если это прямо предусмотрено положениями части второй НК РФ.



Рекламодатель вправе предусмотреть меры компенсационного характера 
при заключении договоров:

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ НАЛОГОВОЙ 
НАГРУЗКИ МЕЖДУ УЧАСТНИКАМИ

 неисполнение установленных Законом о рекламе обязанностей по передаче сведений 
о распространенной рекламе в Роскомнадзор;

 несоблюдение условий для принятия расходов на рекламу для целей налогообложения, 
установленных п. 44 ст. 270 НК РФ.

 с рекламораспространителями;
 с операторами рекламных систем

Меры компенсационного характера могут назначаться за несоблюдение 
рекламораспространителями и операторами рекламных систем следующих 
условий:



НАШИ КОНТАКТЫ

Санал НАЙМИНОВ
Налоговый консультант

naiminov_sv@nalogov.net
тел. +7 (495) 221-62-64

ООО «МКПЦН-Консультант»
117630, Москва, ул. Обручева, д. 23, корп. 3
Телефон: +7 495 111-09-90 
info@nalogov.net
www.nalogov.net

Если у вас остались вопросы, 
позвоните нам 
или используйте 
форму обратной связи.

https://t.me/+w-tEO6f6kho0Yzgy
https://vk.com/nalogov_net30


СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!
ООО «МКПЦН-Консультант»
117630, Москва, ул. Обручева, д. 23, корп. 3
Телефон: +7 495 111-09-90
www.nalogov.net



Светлана 
СОЛОВЬЕВА
Руководитель отдела 
налогового консалтинга
solovyova_sv@nalogov.net
тел. +7 (963) 728-23-88

НАШИ УСЛУГИ
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Международные группы компаний 
(МГК)

Экспертиза налоговых обязательств 
(налоговый аудит) 

-20% по промокоду
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