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Регулирование

ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМА: 
РЕГУЛИРОВАНИЕ, ЧТО К НЕЙ ОТНОСИТСЯ И ИСКЛЮЧЕНИЯ

Основа
 Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»
 Постановление Пленума ВАС РФ от 08.10.2012 № 58 

«О некоторых вопросах практики применения 
арбитражными судами Федерального закона «О рекламе»

 Приказ ФАС России от 14.11.2023 № 821/23 
«Об утверждении руководства по соблюдению 
обязательных требований «Понятие рекламы»

 Постановление Правительства РФ от 25.05.2022 № 948 
«Об утверждении критериев отнесения рекламодателей, 
рекламораспространителей, операторов рекламных 
систем, разместивших информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет» рекламу…»

Главные изменения
 Федеральный закон от 29.05.2002 № 57-ФЗ 

«О внесении изменений и дополнений в часть вторую 
Налогового кодекса Российской Федерации 
и в отдельные законодательные акты 
Российской Федерации»

 Федеральный закон от 02.07.2021 № 347-ФЗ 
«О внесении изменений в Федеральный закон 
«О рекламе»

 Федеральный закон от 08.08.2024 № 303-ФЗ 
«О внесении изменений в Федеральный закон 
«О связи» и отдельные законодательные акты 
Российской Федерации»



Что является рекламой и интернет-рекламой

ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМА: 
РЕГУЛИРОВАНИЕ, ЧТО К НЕЙ ОТНОСИТСЯ И ИСКЛЮЧЕНИЯ

Информация, распространенная любым способом, 
в любой форме и с использованием любых средств, 
адресованная неопределенному кругу лиц 
и направленная на привлечение внимания к объекту 
рекламирования, формирование или поддержание 
интереса к нему и его продвижение на рынке

Федеральный закон 
от 13.03.2006 

№ 38-ФЗ 
«О рекламе»

Определенная неперсонифицированная информация, 
направленная на продвижение определенного 
объекта рекламирования, даже если она 
направляется по определенному адресному списку

Приказ ФАС России 
от 14.11.2023 

№ 821/23



Тест!

ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМА: 
РЕГУЛИРОВАНИЕ, ЧТО К НЕЙ ОТНОСИТСЯ И ИСКЛЮЧЕНИЯ

Пример Является 
рекламой или нет Основание

Рассылка по e-mail Да, но не интернет-
реклама Статья 18 ФЗ «О рекламе»

Блогер написал пост в свой паблик о продукции Да Статья 18.1 ФЗ «О рекламе»

Органичное упоминание продукции в видео Нет Пункт 8 Приказа ФАС России от 14.11.2023 № 821/23

Неорганичное упоминание продукции в видео Да Пункт 8 Приказа ФАС России от 14.11.2023 № 821/23

Объявление об открытой вакансии Нет, но… Определение Свердловского УФАС России 
от 21.05.2024 по делу № 066/05/18-4441/2023

Объявление об открытой вакансии 
с отдельными сведениями Да

Пункт 2 Постановление Пленума ВАС РФ; Решение 
Ленинградского УФАС России от 22.06.2015 по делу 
№ 473-02-Р/15

Пост в тг-канале о вебинаре Нет Пункт 9 Приказа ФАС России от 14.11.2023 № 821/23



Ст. 3 и 18.1 ФЗ «О рекламе»

СУБЪЕКТЫ ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМЫ: 
РЕКЛАМОДАТЕЛЬ, РЕКЛАМОРАСПРОСТРАНИТЕЛЬ, 
ОПЕРАТОР РЕКЛАМНОЙ СИСТЕМЫ, ОПЕРАТОР 
РЕКЛАМНЫХ ДАННЫХ

Участники Дефиниция Что делает на самом деле

Рекламодатель Изготовитель или продавец товара либо иное определившее 
объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо Заказывает выпуск рекламы

Рекламораспространитель Лицо, осуществляющее распространение рекламы любым 
способом, в любой форме и с использованием любых средств

Размещают и доводят рекламу 
до ЦА с помощью интернет-
площадок

Операторы рекламных систем Лицо, осуществляющее деятельность по обеспечению 
функционирования рекламной системы

Организуют распространение 
рекламы

Операторы рекламных данных Владельцы программ для ЭВМ, уполномоченные осуществлять 
учет рекламы и предоставлять информацию в Роскомнадзор

Посредники между другими 
участниками и ЕРИР



Новое в ФЗ «О рекламе»

СБОР ЗА РЕКЛАМУ: 
ЗАКОНОДАТЕЛЬНОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ, СПОРНЫЕ 
СИТУАЦИИ, ПОРЯДОК ИСЧИСЛЕНИЯ И УПЛАТЫ

Основные положения Кто платит Пример Основание

 3% отчислений
 База расчета: доход за квартал 

от рекламы, ориентированной 
на потребителей в РФ

 РКН рассчитывает 3% 
и контролирует уплату сбора

Рекламораспространитель
Аудиовизуальные сервисы, блог-платформы, агрегаторы 
новостей, онлайн-СМИ, владельца сайтов, администраторы 
каналов, блогеры размещают рекламу

П. 1 ст. 18.2 
ФЗ «О рекламе»

Оператор рекламной 
системы

Крупные рекламные системы «Яндекс», «Вконтакте», MyTarget 
и т.п. организуют распространение рекламы

П. 1 ст. 18.2 
ФЗ «О рекламе»

Рекламодатель
Российские юридические и физические лица размещают 
рекламу на иностранных ресурсах для привлечения внимания 
потребителей в России

П. 5 ст. 18.2 
ФЗ «О рекламе»

Посредники
Рекламные и маркетинговые агентства, сервисы автоматизации 
рекламы осуществляют действия по поручению и за счет 
рекламодателя или рекламораспространителя или оказывают 
услуги по распространению в интересах

П. 10 ст. 18.2 
ФЗ «О рекламе»



Спорные ситуации

СБОР ЗА РЕКЛАМУ: 
ЗАКОНОДАТЕЛЬНОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ, СПОРНЫЕ 
СИТУАЦИИ, ПОРЯДОК ИСЧИСЛЕНИЯ И УПЛАТЫ

Проблема «двойного налогообложения» 

Что такое доход? 

Является ли расходом по налогу на прибыль? 

А так вообще можно было?



Проект Постановления Правительства РФ (ID: 155826)

 Роскомнадзор производит расчет суммы сбора не позднее 15-го числа второго месяца, следующего за платежным 
периодом. 

 Плательщики сбора сами проверяют расчет и должны подтвердить его в течение десяти календарных дней 
со дня его формирования. Таким образом, плательщики должны будут проверять дату формирования расчета, 
чтобы не пропустить десятидневный срок, в течение которого можно представить уточненные сведений.

 Оплата сбора производится не позднее 5-го числа третьего месяца, следующего за платежным периодом. 

 В случае если от Роскомнадзора придет уведомление о неполной уплате, у плательщика есть семь рабочих дней 
для обоснования.

 Если отчисления заплатит рекламораспространитель, оператор рекламной системы или посредник, заключивший 
договор с рекламодателем, иные лица его платить не будут.

СБОР ЗА РЕКЛАМУ: 
ЗАКОНОДАТЕЛЬНОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ, СПОРНЫЕ 
СИТУАЦИИ, ПОРЯДОК ИСЧИСЛЕНИЯ И УПЛАТЫ



НАШИ КОНТАКТЫ

Ульяна СТРАШЕНКО
Налоговый консультант

strashenko_uo@nalogov.net
тел. +7 (495) 221-62-64

ООО «МКПЦН-Консультант»
117630, Москва, ул. Обручева, д. 23, корп. 3
Телефон: +7 495 111-09-90 
info@nalogov.net
www.nalogov.net

Если у вас остались вопросы, 
позвоните нам 
или используйте 
форму обратной связи.

https://t.me/+w-tEO6f6kho0Yzgy
https://vk.com/nalogov_net30
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